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에너지 원정단의 생생한 체험기 를 통해 알아요, SNS !

파워유저 에너지시설 방문 후 소감을 개인 통해 홍보- SNS , SNS

친근한 내용과 빠른 확산으로 온라인 이용자들에게 높은 호응-

지식경제부는□ 이용자SNS 들이 발전소비축기지 등․ 에너지시설을

직접 탐방 체험하고, 느낀 소감을 콘텐츠로 제작하여 트위터 블로그, ,

페이스북을 통해 일반 국민에게 홍보하는 ‘ 캠페인Seenergy* 을’

진행 중(‘11.11.15~)

캠페인주요내용< Seenergy >

(ㅇ 취지) 눈에 보이는 것처럼 국민들이 쉽게 알 수 있도록 에너지 정책을

알리되 국민 스스로 정책 정보를 홍보 및 공유하여(see+energy)

시너지 효과를 창출하도록 유도(synergy)

ㅇ 원정단 구성( ) 이용자 명SNS 100

ㅇ 활동기간( ) 현장탐방‘11.11.15 ~ ’12.1.13 ( 12.3 ~ 12.24)

□ 동 캠페인은 이용자 중 모집을 통해 선발된 명의SNS 100 ‘Seenergy

원정단이 곳의’ 4 에너지 시설*을 견학하고 현장의 생생한 체험 소감을

개인 에 올리는 방식으로 진행됨SNS

* 영덕 신재생에너지 전시관 제주 스마트그리드 실증단지 고리 원자력① ② ③
발전소 울산 석유비축기지④

ㅇ ‘ 원정단은 소통과 확산이라는Seenergy ’ 홍보 취지에 맞추어SNS

① 파워유저SNS ** 명20 , ②파워블로거* 명40 , ③ 를 일상에서SNS

활용중인 대학생 기자단 명40 으로 구성
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파워블로거* : 일 평균 방문자수 명 이상의 블로그 운영자500
파워유저 트위터 팔로어 및 페이스북 친구 명 이상의 사용자** SNS : 500 SNS

ㅇ 원정단은 다음과 같이 차별화된 각자의 역할을 수행함으로써

자연스럽고 입체적으로 에너지시설 소개 및 관련 정보를 가감없이

홍보

- 대학생 기자단( ) 정책을 보다 친근하고 재미있게 느낄 수 있도록

웹툰 만들기에너지 노래 제작 등의 과제를 수행․
- (파워블로거) 단순한 정보전달을 넘어선 스토리텔링을 위해 현장

사진 영상 등을 이용한, 기획 콘텐츠 생성

- ( 파워유저SNS ) 지식경제부 트위터 계정을 이용하여 실시간 현장

트윗 작성 및 트위터 퀴즈 실행으로 빠른 확산과 소통을 담당

□ 이와 같이 원정단이 자신의 블로그 페이스북 트위터에 소감을SNS( , , )

올리면 지식경제부는 이를 취합하여 에너지정책 블로그(http:/ / seenergy.kr)

및 스마트폰 어플리케이션에 자동으로 연동시켜 누구나 손쉽게 접

할 수 있도록 체계적으로 관리

캠페인이 시작된 지 달여밖에 지나지 않았지만 이미 방문자1 ,ㅇ
및 조회수가 만32 여건에 달하는 등 호응이 좋은 것으로 나타남

캠페인참여현황 방문자수 노출수 조회수<Seenergy ( + + )>
Seenergy
블로그

방문자수

트위터

노출수

페이스북

노출수

커뮤니티

조회수

파워블로거

포스팅

조회수

총합

7,515 87,089 18,474 18,365 188,300 319,743

□ 이러한 내용을 반영하여 지식경제부는 내년 이후 원정단 기Seenergy 2

활동 및 보다 체계적이고 다양한 프로그램을 추진할 계획
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참고< >
□ 블로그 메인화면Seenergy

□ 트위터 생중계
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□ 페이스북 생중계

네이버 블로그 사회 정치 카테고리 선정/ top10□

원정단이 작성한 게시물이 해당 항목 에 선정Seenergy TOP10
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개인 블로그□


