
보도자료

K-소비재 중국진출 가속,
청두 행사서 2천만 달러 이상 수출 계약 체결
- K-소비재 현지 유통망 입점을 위한 협력 MOU 체결…중국 시장 판로 확대
- 주중 상무관, 21개 무역관장 한자리 모여 K-소비재 중국 진출전략 논의

  산업통상부(장관 김정관, 이하 산업부)가 식품‧화장품‧패션 등 K-소비재의 중국 

시장 진출 확대 지원에 나섰다. 

  산업부는 대한무역투자진흥공사(이하 코트라)와 함께 3월 19일(목) 중국 쓰촨성 

청두에서 ‘한-중 소비재 협력 플라자’를 개최했다고 밝혔다. 이번 행사는 한국 

소비재 기업 50여개사와 중국 유통망 및 바이어 100여개사가 참여해 수출상담회, 

라이브커머스, 성과체결식 등 다양한 프로그램이 진행됐다.

  행사에서는 식품‧화장품‧콘텐츠 분야를 중심으로 총 20건, 2천만 달러 이상 

규모의 수출 계약과 우리 식품기업의 중국 유통기업 제품 공급 협력을 위한 

투자계약 1건이 체결됐다. 이 가운데 지난 1월 베이징에서 열린 한-중 비즈니스 

행사의 후속 성과로 900만 달러 이상 수출 계약이 이루어져 한중 정상회담 

이후 양국의 경제협력 확대 분위기를 반영했다.

  현장에서는 중국 라이브커머스 플랫폼인 더우인과 샤오홍슈를 활용해 K-

소비재 제품을 중국 소비자에게 직접 소개하는 프로그램도 진행됐다. 참가 

기업들은 현장에서 중국 소비자 반응을 확인하며 라이브커머스를 통한 중국 

시장 진출 가능성을 높였다.
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  이날 행사에 참여한 나성화 무역정책관은 중국 현지 유통망 기업과 중국에 

진출한 국내 플랫폼 기업을 만나 K-소비재의 중국 시장 진출 확대 협력을 요청

했다. 쓰촨성 지역 1위 편의점 브랜드인 ‘홍치’ 체인은 코트라와 MOU를 체결하고 

올해 하반기부터 한국 상품 전용 판매대를 구성하는데 협력하기로 했다. 국내 패션 

플랫폼인 ‘무신사’도 디자이너 브랜드 협력사와 코트라와의 협력을 위한 MOU를 

체결하며 중국 시장 공동 진출 확대에 나섰다.

  산업부는 행사에 앞서 K-소비재의 중국 시장 진출 확대 전략을 점검하기 위한 

‘재중 상무관‧무역관장 회의’도 개최했다. 회의에서는 주중 상무관과 재중 21개 

무역관장이 참석한 가운데 중국 소비시장의 온라인 유통 트렌드와 신(新)중산층‧
Z세대‧실버세대 등 소비계층별 마케팅 전략, 현지 유통망과의 협력 방안, 물류‧
지식재산권 등 중국진출 기업의 애로 해소방안 등이 논의됐다.

  나 국장은 “소비재는 올해 수출 다변화를 위한 핵심 품목으로, 소비재 수출 

확대를 위해 세계 최대시장인 중국 소비시장에서 새로운 기회를 찾아야 한다”고 

하며, “현장에서 제기된 의견을 바탕으로 관계부처와 함께 상반기 중 ‘대중 소비재 

수출 확대 방안’을 마련할 계획”이라고 밝혔다.

붙임. ‘한-중 소비재 협력 플라자’ 행사 개요
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붙임  한-중 소비재 협력 플라자 행사 개요

□ (행사명) 韓 한중 소비재 협력 플라자 / 中 中韩经贸伙伴洽谈会

□ (일시/장소) ’26.3.19.(목), 09:00~18:00 / 중국 청두(리츠칼튼H, 2층)

□ (분야) 식품·화장품·생활용품 등 소비재 및 문화서비스(콘텐츠IP)

□ (규모) 韓 55개사, 中 유통망·바이어 100개사 등 총 150여개사

 ※ 상담회(36개사), 유통망관(9개사), 컨설팅(4개기관), 계약체결(21개사/중복포함, 계약만 6개사)

□ (프로그램) ①B2B소비재 상담회, ②B2C유통망 쇼케이스, ③컨설팅, ④성과체결식

세부 행사명 규모 주요 내용

① 소비재 진출 상담회
  9:00~18:00 | 다이아몬드홀

140여개사
∎ 소비재(식품·화장품·생활용품 등) 및 문화·서비

스(콘텐츠IP) 분야 1:1 비즈니스 상담

➁ 유통망 쇼케이스
  9:00~17:00 | 다이아몬드홀

11개 부스

∎ 中 대표 리테일 그룹 및 국내 유통플랫폼

∎ 韓 9개 부스 (앵커관·한류IP유통망관 / 9개사), 

 中 2개 부스 (트렌드관, 더우인·샤홍슈 등 2개사)

③ 컨설팅 데스크
  10:00~17:00 | 다이아몬드홀

4개 부스
(온오프라인)

∎ 중국 소비재 진출 애로지원 전문가 상담

 * 인증(KTR), 수출보험·신용(무보), 지재권 

(IP데스크), 물류·마케팅(내륙벤더) 등 분야별 

④ 성과체결식 
  13:20~13:50 | 펄홀

총 23건

∎ 계약*(21건) 및 협력 MOU**(2건) 등 체결 

 * 수출 계약 20건, 투자 계약 1건

** ➀ 무신사-협력사-코트라 중국지역본부 

  ➁ 홍치-코트라 청두무역관


