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지식경제부 유통물류과 박동일 과장 권종헌 사무관: (2110-5141), (2110-5142)

빙과 과자 아이스크림 라면 등 개 품목, , , 4

오픈프라이스에서 제외

□ 지식경제부는 일 현행 오픈프라이스 제도의 성과와 문제점을 점검한6.30

결과 제도 도입 취지와 달리 소비자 불만 가격표시 미흡 등 효과가, ,

미비하여 빙과 등 개 품목은 오픈프라이스 품목에서 제외4 하겠다고 밝힘

오픈프라이스는 최종 판매단계에서의 가격경쟁을 촉진하고 과거에,□
권장소비자가격이 과도하게 높게 책정되어 소비자의 합리적 소비를

저해하는 문제를 해소하기 위해 지난 년부터 시작된 제도임‘99

ㅇ 년 일부 가전 의류 등에 최초로 도입하고 이후 점진적으로‘99 , , 확대하여

현재 가전 의류 가공식품 등 총 개 품목에 적용되고 있음, , 279

□ 지식경제부는 지난 월부터 한국소비자원을 주관기관으로 그간의3

오픈프라이스 제도의 성과를 점검하는 한편, 향후 소비자의 편익을

증진시키는데 중점을 두고 제도개선 방안을 준비해 왔음

소비자원에 따르면 가전제품과 의류 등 품목은 전문할인점 출현, ,ㅇ
가격인하 경쟁 등으로 전반적으로 물가 인하와 소비자 편익에

기여하고 있는 것으로 분석되며,

ㅇ 오픈프라이스가 정착단계에 들어선 것으로 평가
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□ 그러나 작년 월 일부터 오픈프라이스가 적용된 빙과 과자, 7 1 , ,

아이스크림 라면 등, 개 품목은 현재 우리나라 여건에서 잘4

작동되고 있지 못하다는 평가

ㅇ 대형마트 편의점 골목상점 등 판매점별로, , 가격편차가 배2~3

가까이 나타나고,

판매점의 가격표시율도 상대적으로 매우 낮게 나타나 소비자가,ㅇ
가격을 파악하기 어렵고 혼란을 초래하는 등 국민의 불편을 야기하고

있다는 문제점 제기

* 소비자원조사 판매점에서의평균가격표시비율은 년 에서 년 로개선( ) ‘08 65.4% ’11 77.1%
되었으나 빙과아이스크림 라면 과자 등 가공식품은낮게나타남, 21.5%, 48.8%, 61.2%․
* 소비자원조사 권소가표시금지로인한불편여부 불편함 불편하지않음( ) : 93.4%, 6.6%

지식경제부는□ 서민과 소비자의 편익 제고와 물가 안정이 정책의

최우선 고려사항이라는 점에서,

ㅇ 소비자의 불만과 불편이 크게 제기되는 빙과 과자 아이스크림 라면 등, , ,

4개 품목은 월 중에 법령개정을 통해 오픈프라이스 대상에서7

제외하는 한편,

ㅇ 가격정보제공 품목 확대 소비자단체와 협력을 통한 가격감시기능 활성화, ,

유통단계 축소를 포함한 유통구조 개선 등 보완대책도 조속하게 마련하여

소비자 편익 제고를 위해 최선의 노력을 다할 계획임


